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Resumo Executivo

RESUMO EXECUTIVO

TIC Kids Online Brasil 2025

pesquisa TIC Kids Online Brasil

coleta, desde 2012, indicadores

que caracterizam O acesso € O uso

das tecnologias de informacio e

comunicacio (TIC) por individuos
de 9 a 17 anos no Brasil. A pesquisa também
entrevista pais, maes ou responsaveis sobre
a percepcdo e a mediacdo quanto ao uso da
Internet por seus filhos ou tutelados.

Naedicao de 2025, pela primeira vez, a pesquisa
investigou a frequéncia de acesso a Internet por
dispositivo e por local, o uso
de ferramentas de Inteligéncia

28% dos entrevistados relataram ter acessado a
Internet pela primeira vez até os 6 anos de idade,
enquanto 25% nao informaram com quantos anos
realizaram o primeiro acesso (Grafico 1).
Embora tenha havido aumento na propor¢ao
de usudrios de Internet entre as classes DE,
persistem desigualdades nas condicdes de acesso
quando comparadas as observadas em grupos de
maior nivel socioeconémico. Na edi¢ao de 2025,
a pesquisa TIC Kids Online Brasil investigou a
frequéncia de acesso a Internet por dispositivo
(Grafico 2). O acesso didrio ao
computador variou conforme

Artificial (IA) generativa e os 60% DOS USUARIOS classe socioecon6mica: 32%
tipos de video consumidos por DE INTERNET DE 9 A nas classes AB, 20% na classe
criancas e adolescentes. 17 ANOS ACESSARAM C e 7% nas classes DE. Jd a

AINTERNET televisdo registrou uso didrio
Condig:'c')es de PELA TEI_E\/ISAO superior a dois tercos nas classes
acesso e uso da DIARIAMENTE AB (68%) e C (66%), e 49% nas

Internet

Em 2025, 92% dos brasileiros de 9 a 17 anos
eram usudrios de Internet, o que corresponde a
cerca de 24 milhoes de criancas e adolescentes.
Entre 2016 e 2025, o crescimento foi mais
expressivo entre os individuos das classes DE
(87% em 2025, comparado a 66% em 2016) e
residentes em 4reas rurais (89%, frente a 65%).

Em relacdo as faixas etdrias, mais de 90% dos
individuos de 11 a 12 anos (92%), de 13 a 14 anos
(94%) e de 15 a 17 anos (95%) eram usudrios de
Internet em 2025. Entre as criancas de 9 a 10
anos, o crescimento foi intensificado durante a
pandemia COVID-19: o percentual de usuarios
passou de 79% em 2019 para 92% em 2021,
diminuindo para 87% em 2025.

Além do aumento na proporcio de usudrios
de Internet, a idade do primeiro acesso a rede
também se antecipou ao longo dos anos. Em 2025,

classes DE. O celular apresentou

ampla disseminacio: entre
adolescentes de 15 a 17 anos chegou a 98%, e
82% entre criancas de 9 a 10 anos, ndo havendo
diferencas significativas por classe social. Quanto
aos locais de uso, o domicilio predominou no
acesso didrio (95%), seguido da casa de outra
pessoa (54%).

O acesso nas escolas variou nos tltimos anos:
44% em 2023, 51% em 2024 e 37% em 2025.
Entre os usudrios que relataram ter acessado a
Internet na escola, 12% o fizeram virias vezes ao
dia, 13% pelo menos uma vez ao dia e 9% pelo
MeNnos uma vez por semana.

Em 2025, a posse de celulares préprios
apresentou queda entre criancas mais novas:
55% entre usudrios de 9 a 10 anos (67% em 2024)
e 69% entre os de 11 a 12 anos (79% em 2024).
Entre adolescentes de 13 a 17 anos, a propor¢ao
manteve-se estavel, com 78% dos usudrios
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de 13 a 14 anos e 95% dos de 15 a 17 anos
possuindo o aparelho.

Atividades online

De maneira inédita, a pesquisa TIC Kids
Online Brasil 2025 investigou a criagio e o
compartilhamento de videos, musicas, imagens
(33%), bem como o compartilhamento de ideias
e pensamentos na Internet (20%) por usudrios
de 9 a 17 anos. Nesta edicdo, a pesquisa também
passou a discriminar os diferentes tipos de
video assistidos.

Entre os videos investigados, os de
influenciadores digitais e séries, filmes ou
programas online foram igualmente os mais
acessados (80%). No entanto, o consumo varias
vezes ao dia é mais frequente
no caso dos influenciadores

13 anos. Plataformas de videos curtos, como
Instagram e TikTok, ganham relevancia com o
avanco da idade, enquanto redes como Facebook
e X (antigo Twitter) apresentam reducio de uso.
Entre os usudrios, 66% possuem perfil proprio
no WhatsApp e no Instagram, 57% no TikTok
e 50% no YouTube.

Riscos online

Em 2025, 8% dos usudrios de Internetde 9a 17
anos relataram ter tido contato com imagens ou
videos de contetdo sexual online. Entre os usuarios
de 11 a 17 anos, 20% receberam alguma mensagem
ou solicitacio com contetido sexual. Desses,
11% afirmaram que ji receberam mensagens
de natureza sexual; 11% jad viram mensagens

de contetudo sexual postadas
para outras pessoas verem; 4%

(46%) em comparacio a séries 65% DOS USU AR|0 S receberam solicitacoes de fotos
e filmes (35%). Em seguida, DE 11 A 17 ANOS ou videos em que apareciam
aparecem os tutoriais na nus; e 2% solicitacdes para que
Internet, acessados por 74% CONCORDARAM falassem sobre sexo.
dos usudrios; entre eles, 29% QUE FALAR OU A pesquisa também
os assistem varias vezes ao dia. PESQL”SAR SOBRE UM investigou a exposicdo a
Por fim, 52% assistem a videos PRODUTO OU SERVICO conteudos mercadoldgicos
de pessoas jogando videogame, ONLINE AUMENTA entre os usudrios de 11 a 17
dos quais 23% o fazem viarias A QUANHDADE DE anos: 55% tiveram contato com
vezes ao dia. PROPAGANDAS publicidade ou propaganda em
O uso de redes sociais RECEBIDAS SOBRE ELE redes sociais, 52% na televisio

aumenta conforme a idade:
33% das criancas de 9 a 10 anos
relataram uso nos tltimos 12 meses, propor¢ao
que foi de 63% entre 11 e 12 anos e 89% entre
adolescentes de 13 a 14 anos e de 15 a 17 anos.
Historicamente, o uso por criancas de 9 a 10
anos cresceu entre 2019 (28%) e 2021 (48%),
refletindo maior presenca digital durante a
pandemia COVID-19. No entanto, entre 2021 e
2025, houve queda de 15 pontos percentuais no
uso por criancas nessa faixa etdria (48% para 33%).
Com base nas evidéncias apresentadas,
observa-se que a probabilidade de uso das
diferentes plataformas digitais varia conforme
a faixa etdria (Gréfico 3). O uso do YouTube
destaca-se entre criancas de 9 a 12 anos, seguido
pelo WhatsApp, cuja adesdo cresce a partir dos

e 52% em sites de videos; 26%

relataram ter visto publicidade
em sites de jogos. O contato com esses contetidos
em redes sociais foi maior entre adolescentes de
152 17 anos (64%) do que entre usudrios de 11 a
12 anos (42%). Além disso, 84% viram contetidos
com divulgacio de produtos ou marcas sem,
necessariamente, serem identificados como
propaganda, especialmente videos de “unboxing”
(66%), de pessoas ensinando como usar algum
produto (65%) e mostrando produtos que
alguma marca deu para elas (61%). A pesquisa
também identificou, pela primeira vez, o contato
com divulgacio de jogos de apostas, reportado
por 53% dos entrevistados. A exposicio a
divulgacdo de produtos ou marcas cresce com
o avanco da idade (Grafico 4).
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GRAFICO 1

Idade do primeiro acesso a Internet (2019—2025)
Total da populagdo de 9 a 17 anos (%)
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GRAFICO 2

Frequéncia de acesso a Internet, por dispositivos (2025)
Total de usudrios de Internet de 9 a 17 anos (%)
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Mediagao para o uso da
Internet

Segundo declaracio dos responsiveis
por usudrios de Internet de 9 a 17 anos, 37%
usaram recursos técnicos que restringem com
quem a crianca ou o adolescente pode entrar em
contato, 34% para monitoramento dos sites ou
aplicativos acessados e 33% para controlar sites
ou aplicativos que podem ser baixados.

Quanto as fontes de informacido sobre uso
seguro da Internet, metade dos responsaveis
(50%) afirmou recorrer a propria crianca ou ao
adolescente, principal referéncia mencionada,
seguida por familiares e amigos (48%). Midias
tradicionais (42%) e a escola (41%) foram
mencionadas por cerca de dois quintos dos
responsaveis. Entre as fontes online, 37%
consultaram sifes especializados e 36% utilizaram
videos ou tutoriais. Grupos de pais em redes
sociais (31%) e provedores de Internet (30%)
apareceram na sequéncia, enquanto governos
(25%), empresas (21%) e organizacdes da
sociedade civil (19%) foram as fontes menos
mencionadas.

BOX 1

USO DE IA GENERATIVA

Metodologia da pesquisa e
acesso aos dados

A pesquisa TIC Kids Online Brasil tem como
objetivo compreender como a populacio de 9 a
17 anos de idade utiliza a Internet e como lida
com os riscos e as oportunidades decorrentes do
uso. A pesquisa utiliza como referéncia o marco
conceitual definido pela rede EU Kids Online?,
que considera a influéncia dos contextos
individual, social e do pais sobre o uso da Internet
por criangas e adolescentes. O periodo de coleta
dos dados foi de marco a agosto de 2025. Foram
entrevistados 2.370 criancas e adolescentes e
2.370 pais ou responsaveis em todo o territorio
nacional. Os dados foram coletados por meio
de entrevistas com abordagem face a face,
com aplicacdo de questiondrio estruturado. Os
resultados, incluindo as tabelas de proporcoes,
totais e margens de erro, da pesquisa TIC Kids
Online Brasil estdo disponiveis no site (http://
www.cetic.br) e no portal de visualizacio de
dados do Cetic.br|NIC.br (https://data.cetic.
br/). O “Relatério Metodolégico” e o “Relatério
de Coleta de Dados” podem ser consultados
tanto na publica¢do como no site.

Considerando os potenciais beneficios e riscos do uso precoce de ferramentas de A generativa, a pesquisa
TIC Kids Online Brasil traz dados inéditos sobre o uso dessas tecnologias entre usuarios de Internet de 9 a
17 anos no pais.

Em 2025, 65% dos entrevistados usaram |A generativa para pelo menos uma das finalidades investigadas.
Entre eles, 59% afirmaram que usaram ferramentas de |A generativa para fazer pesquisas escolares ou
estudar, 42% para procurar informagoes, 21% para criar conteido como textos, imagens, videos ou codigos
de programagédo. Para além de finalidades educacionais ou criativas, 10% dos usuarios de 9 a 17 anos relataram
o uso de A generativa para conversar sobre problemas pessoais ou suas emogoes.

Assim como nas demais atividades online, o uso dessas ferramentas foi maior entre adolescentes do que
entre criancas. Trés quartos dos usuarios de 15a 17 anos (75%) e de 13 a 14 anos (75%) usaram IA generativa
para alguma das finalidades descritas acima, proporgées que foram de 62% para usuarios de 11 a 12 anos e
42% para aqueles com 9 a 10 anos.

A rede europeia EU Kids Online desenvolveu originalmente o marco referencial e hoje integra a iniciativa Global Kids Online. Para
mais informacdes sobre os paises participantes da rede, bem como dos resultados de cada contexto, acesse o site do projeto:
http://globalkidsonline.net/


http://globalkidsonline.net/
http://www.cetic.br
http://www.cetic.br
https://data.cetic.br/
https://data.cetic.br/
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GRAFICO 3

Uso de plataformas digitais, por faixa etaria (2024—2025)
Total de usudrios de Internet de 9 a 17 anos (%)
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GRAFICO 4

Formas de divulgagdo de produtos ou marcas que viram na Internet, por faixa
etaria (2025)
Total de usudrios de Internet de 11 a 17 anos (%)
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Codigo e
nome do

indicador

Acesse os dados completos da pesquisa!

Além dos resultados apresentados nesta publicacio, estdo disponiveis no site do Cetic.br|NIC.br as
tabelas de indicadores, os questionarios, as informacdes para acessar os microdados e a
apresentacio dos resultados do evento de lancamento, além de outras publicacdes sobre

o tema da pesquisa.

o exemplo abaixo:

A4 - CRIANGAS E ADOLESCENTES, POR FREQUENCIA DE USO

DA INTERNET
Total de usudrios de Internet de 9 a 17 anos

!

Recortes de
tabulagdo dos
resultados: total
(conjunto da
populagdo) e
caracteristicas
de analise
(regido, faixa
etaria, etc.),
diferentes em
cada pesquisa

As tabelas de resultados (https://cetic.br/pt/pesquisa/kids-online/indicadores/),
disponiveis para download em portugués, inglés e espanhol, apresentam as estatisticas
produzidas, incluindo informacdes sobre os dados coletados e cruzamentos para
varidveis investigadas no estudo. As informacdes disponiveis nas tabelas seguem

Populagdo
a que se referem
os resultados

Respostas
do indicador

85
AREA

75

86

83

REGIAO 86

CLASSE SOCIAL

78

Esta publicagao esta disponivel també&m em inglés

~
(-]

15

Resultados:
podem ser
em % ou totais

Fonte: Nucleo de Informag&o e Coordenagéo do Ponto BR. (2025). Pesquisa sobre o uso da Internet
por criangas e adolescentes no Brasil: TIC Kids Online Brasil 2025 [Tabelas].

E .. no website do Cetic.brINIC.br.

Como
referenciar
as tabelas de
indicadores
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